Workshop «Jéager, en». Foto: ©Raphael Hiinerfauth

Schlussbericht der 6. Festivalausgabe:

Fur immer!?

21.-24. September 2023
Basel: kHaus

science and fiction, Verein fiir Wissenskultur
Feierabendstrasse 80, 4051 Basel

Co-Leitung Stiftungen und 6ffentliche Hand:
Satu Binggeli, satu@scienceandfiction.ch, +41 79 769 74 83
Andjelka Antonijevic, andjelka@scienceandfiction.ch, +41 79 815 43 65



mailto:satu@scienceandfiction.ch
mailto:andjelka@scienceandfiction.ch

[ 10T o T | 1

FestivalUberbliCkK........... .. et e e e e e e e e e e ennneseessenaaes 2
JAXTETS) (1] (1] 1 1o TR ORRRPTRPP 2
D T 3T L= =) = T« Ot 3
2 (=1 c: T SO PRORPRRPIN 3
Y111 153 Vo [OOSR PP 4
SONNEAQG - ieeiiiiiiiiiiiiitereirteereeeeeereeereneeraesensssasssessssnsssensssnsssassssnssssnsssnsssansnnns 6
Partizipation und Interaktivitat .............ccoooiiiiiiimiiiiiiecceeee e 9
EVAlUQtION ...ttt ee e e e e e e eenaaes s e e s s s e e e e e nnnnsssnanssanaes 11
Besucher*innenbefragung ... eeee e eea e e eeae 11
Nachhaltigkeit ...........ee it e e s eeae e e e e e anen e e e e nnnnns 13
Diversitat & INKIUSION .......ccuueiiiiiiriiiceerrecerrree e e ereeeee e e eeeee e e e ennneeeeseennnnnns 13
Kommunikation und Marketing .........cccceeeiiiiieeiiiiiiieriiniireeeeereeneeeeeeeneeceeeennnnanns 14
ViIelE@N DANK.........eiiieiiieiieieeeeeeeeeeeetieeeeeeeeeeeeeeenannnssessssesasssennsssssssssssesssnnnnnssssnns 18

g




Editorial

Liebe Partner*innen,

schon war’s! Und wie immer, wenn man eine schone Zeit miteinander verbringt, ging
«Furimmer!?» schneller vorbei als gedacht. Es waren vier intensive Tage mit 28 Events,
53 Programmgast*innen und etwa 1000 Besucher*innen.

Wir konnten beliebte alte Formate wie die Literaturnacht erfolgreich durchfiihren und
neue spannende Formate wie die Fahri-Talks ausprobieren.

Zu den Highlights gehorte, dass wir die Messergebnisse des Swiss Glacier Monitoring
Network GLAMOS flir 2022/23 am Kurzfilmtalk besprechen durften: In nur zwei Jahren
haben die Gletscher der Schweiz 10 % ihres Gesamtvolumens verloren — so viel wie in
den drei Jahrzehnten zwischen 1960 und 1990. Erst eine Woche danach wurde die
offizielle Presseerklarung dazu veroffentlicht und l6ste ein grosses Medienecho aus
(mehr dazu weiter unten).

Dass die Stimmung trotz dieser Hiobsbotschaft nicht ins Depressive kippte, dafir
sorgten andere Formate wie das Rauschlabor mit Fokus auf die Zukunftsforschung,
die Reparatur-Workshops, der Klub der Klugscheisser und das Foodsave-Bankett.

Forschung pragt unsere Gesellschaft — oft ohne, dass wir etwas davon merken. Wir
von science and fiction, dem Verein fiir Wissenskultur, wiinschen uns einen spieleri-
schen Dialog zwischen allen Disziplinen der Wissenschaften, der Kunst und der Offent-
lichkeit. Wir sind zuversichtlich, dass unser sechstes Festival im kHaus, auf dem Fried-
hof Hornli sowie am und auf dem Rhein dazu beigetragen hat.

Und obwohl «Fir immer!?» nun hinter uns liegt: Ganz vorbei ist es auf keinen Fall. Auch
2025 soll es namlich ein Festival science+fiction geben. Und auch fiir das Jahr 2024
sind kleinere Projekte in Planung.
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Festivaliiberblick

Das Festival, so sind wir uns einig, bot ein sehr diverses Programm fiir verschiedene
Zielgruppen.

Ausstellung
Wahrend des gesamten Festivals war die Ausstellung zugéanglich:

Das Kunstkollektiv der Schweizerischen Samenborse lud dazu ein, Saatgut und dazu-
gehorigen Geschichten auszutauschen. In der Ausstellungsinstallation prasentierte
das Kollektiv Samen in Tresorfachern und kam mit den Besucher*innen ins Gesprach.
Micheéle Rusconi liess das Publikum an ihrer musikalischen Collage «Gombessa
tabou» liber die Wiederentdeckung eines scheinbar ausgestorbenen Quastenflossers
teilhaben.

Das Basler Kiinstler*innenduo Copa & Sordes prasentierte die Installation «Chernobyl
Rose Hedge». Dabei erstellt das Duo symbolisch ein Dornroschenkleid fiir den Kernre-
aktor in Tschernobyl — analog und digital. Wahrend des Festivals konnten die Besu-
cher*innen sie dabei unterstiitzen und ebenfalls Rosen malen. Dieses konzeptuelle
Kleid naht Copa & Sordes weiter.

Mit «<Me & My Materials» sammelte die Kiinstlerin Margarit Lehmann Meinungen und
Wiinsche fur die Zukunft. Unsere Besucher*innen reflektierten mit der Kiinstlerin tber
die Zukunft und Gber Dinge und Werte, die ihnen wichtig sind.

Draussen am Rhein stand der Klimaball. An dieser knapp drei Meter hohen, farbigen
globusartigen Installation konnte sich das Publikum Zukunftsfragen im Bezug zum
Klima stellen. Am Freitag boten die Macher*innen Hintergrundinfos vor Ort.

Fazit

Die Ausstellung bot — draussen wie auch drinnen — die Mdglichkeit, sich mit Kiinst-
ler*xinnen auszutauschen, die sich auf die eine oder andere Weise mit (Un-)Endlichkeit
auseinandersetzen. Die partizipativen Aktionen waren besonders beliebt. Abgesehen
von Michele Rusconis Soundinstallation waren bei allen Exponaten die Kiinstler*innen
zeitweise anwesend und involvierten die Besucher*innen in ihre Werke. Daflir wurde
Rusconis Arbeit bei einem Artist-Talk mit ihr ausfihrlich besprochen.
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Donnerstag

Am Donnerstag wurde das Festival mit einer Laudatio von Jo Vergeat und mit den tra-
ditionellen Kurzfilmtalks, dieses Jahr zum Uberthema «Gletscher», eréffnet. Anhand
von drei Kurzfilmen diskutierten wir mit Filmschaffenden und Forschenden (Lisa Cron-
jager, Laurence Bonvin, Andreas Linsbauer) iber den Gletscher als emotionalen Ver-
mittler zwischen Wissenschaft und Politik und fragten nach der Wirkungsmacht von
Bildern in der gesellschaftlichen Auseinandersetzung mit der Klimakrise.

Beim anschliessenden Apéro mit Produkten aus der AssBar, die sich gegen Foodwaste
einsetzt, konnten die Fragen weiterdiskutiert werden.

Good to know

— —

Die hohe Aktualitat des Themas «Gletscher» ist bemerkenswert. Wir konnten dem Pub-
likum einen exklusiven Einblick in die Messergebnisse des Gletschermessnetzwerks
GLAMOS fiir das Messjahr 2022/2023 geben, und zwar exakt eine Woche bevor die
Ergebnisse in einer Presseerklarung mit grossem internationalen Medienecho veréf-
fentlicht wurden. Neben samtlichen nationalen Medien berichteten u.a. auch CNN und
die BBC.

Freitag

Der Freitag begann mit dem Artist Talk zum Thema «Wie klingt ein lebendes Fossil?»
Das Horstlick «<Gombessa tabou» der Basler Kiinstlerin Michéle Rusconi wurde zusam-
men mit der Biologin Fabrizia Ronco unter die Lupe genommen.

Im Rauschlabor diskutierten wir Giber Zukunftsvisionen. Beim Mixen von Drinks tausch-
ten sich Forschende und Publikum tber stadtebauliche, finanzwirtschaftliche, 6kologi-
sche und soziale Zukunftsvisionen aus. Weit tiber das Ende der offiziellen Veranstal-
tung hinaus wurde an manchen Tischen engagiert weiterdiskutiert. Teilnehmer*innen
waren: Anne-Sophie Morand, Johann Weichbrodt, Nathalie Scheuble, Delia Zollinger.
Presenting Partner fir das Rauschlabor war die Syngenta.

Im Klub der Klugscheisser schliesslich traten sechs Kandidat*innen gegeneinander
an, um die unwahrscheinlichsten Thesen liberzeugend zu vertreten. Zur Debatte stan-
den Thesen, an die die Wissenschaft friiher glaubte — oder die heute noch aktuell sind,
aber absurd klingen. Die Stimmung im vollen Saal war super. Moderiert wurde der
Event von Youtuber Lionel Battegay. Dieser Programmpunkt war eine Kooperation mit
catta, einer Agentur fiir Wissenschaftskommunikation und citizen science.

Fazit
Ein rundum gelungener Festivaltag mit gut besuchten und qualitativ hochstehenden
Veranstaltungen.


https://scienceandfiction.ch/festival/laudatio-jo-vergeat/
https://edition.cnn.com/2023/09/28/europe/switzerland-glaciers-ice-loss-climate-intl/index.html
https://www.bbc.com/news/world-europe-66950328

Laudatio von Jo Vergeat. Foto: ©Raphael HUnerfauth;a'___A;

Samstag

Am Samstag machte ein Podium zum Thema Architektur fiir die Ewigkeit den Anfang.
Manuela Schmid, Paula Sansano, Patrik Mirner und Dominique Salathé diskutierten
miteinander uber die Frage, ob und wie Architekt*innen Riicksicht auf die Klimakrise
nehmen kdnnen. Christina Schumacher moderierte grossartig und hielt die die Inputs
der hochkaratigen Teilnehmer*innen ideal zusammen.

Beim Gesprach lber (Un-)endliche Ressourcen besprachen Luca Thanei, Frank Kry-
siak und Ayaka Guitlin, wie wir als Weltgemeinschaft weiter existieren konnen, ohne die
begrenzten Ressourcen komplett aufzubrauchen.

Der Film «Genesis 2.0» (C. Frei, M. Arbugaev, 2018, 112 Min.) folgt dem gefahrlichen
Arbeitsalltag sogenannter kMammutjager». Sie suchen im schmelzenden Permafrost
nach Mammuts, die sie weiterverkaufen konnen — unter anderem an High-Tech-La-
bore, welche die langst ausgestorbene Spezies wieder zum Leben erwecken wollen.
Im Anschluss gab es ein Q&A mit dem Oscar-nominierten Filmemacher Christian Frei,
in dem er Fragen zu seinem Dokumentarfilm beantwortete. Dabei gab er eine exklusive
Vorschau auf seinen nachsten Film, der sich mit dem Institut fiir Virologie in Wuhan
und den Theorien um die Urspriinge des Coronavirus beschaftigen wird.

Learning

Die Langfilme sind zwar ein traditionelles Element des Festivals. Jedoch scheint mit
der Weiterentwicklung des Festivals das Interesse an diesen zu schwinden. Am
nachsten Festival wiirden wir versuchen, sie in Kinosalen unterzubringen, da diese
fur Filmvorfiihrungen besser ausgestattet sind als der Saal des kHauses.

Der gut besuchte Workshop Jager, Sammler und Hausfrauen mit Laura Rindlisbacher
machte greifbar, welche Auswirkungen Geschlechterstereotypen auf die archaologi-
sche Forschung haben und zeigte auf, wie Anthropolog*innen bei der Analyse der Ge-
beine vorgehen.



Danach fand das Foodsave-Bankett statt. An einer langen Tafel am Unteren Rheinweg
genossen wir ein Festmahl aus geretteten Lebensmitteln. Dies wurde u.a. gewirdigt
mit zwei kurzen Ansprachen von der Politikerin Tonja Zircher und der Schriftstellerin
Maria Marggraf. Ca. 500 Apéroteller und vegane Menis wurden gratis verteilt. Eben-
falls am Rheinbord vor dem kHaus verzierte Henna-Kiinstlerin Thea Gerber alias Then-
gua mit temporaren Henna-Tattoos Hande und Arme von neugierigen Passant*innen.
Wer noch Energie und Hunger hatte, konnte sich anschliessend im Krimidessert CSI
Augusta Raurica daran machen, zusammen mit Simon Kramis und Viera Trancik Pe-
titpierre einen Mordfall aus dem Jahr 300 n.Chr. zu I6sen.

Fir Quizfreudige war das Science+Quiz ein Highlight. In diesem Format triumphierte,
wer Uberholte wissenschaftliche Annahmen korrekt erkannte. Dieses Format wurde
von unserem Presenting Partner Novartis vorgestellt und war sehr gut besucht.

Den ganzen Samstagnachmittag war es moglich, an unserem neuen Format, den
Fahri-Talks, teilzunehmen. Auf der Klingental-Fahre konnte das Publikum mit Fachper-
sonen aus verschiedenen Gebieten sprechen: Anna Laschinger, Pia Kamber, Karen
Bussmann, Andreas Moser und Luzius Miiller. Presenting Partner fiir die Fahri-Talks
war die Roche.

Ausklingen durfte der Samstag mit der Literaturnacht zum Thema Beziehungen. Ralph
Tharayil, Val Kobi, Manu Dreier und Lea Dora Illlmer gingen mit der Moderatorin Ange-
lina Hofer der Frage nach, inwiefern wir unsere Liebes-, Freundschafts-, Verwandt-
schafts- und Arbeitsbeziehungen als (un)endliche Ressourcen begreifen konnen.

Fazit

Der Samstag bot viel Abwechslung. Abgesehen von den Kurzinputs zu den (un-)endli-
chen Ressourcen und einigen Fahri-Talk-Durchgdngen waren die waren die einzelnen
Events sehr gut besucht. Da parallel zu den Fahri-Talks auch im kHaus Veranstaltun-
gen stattfanden, verteilte sich das Publikum auf zwei Orte, was die schwankende An-
zahl Besucher*innen erklart. «Leuchttiirme» wie Andreas Moser zogen aber viele Leute
an, die das Erlebnis auf der Fahri inspirierend fanden.

Das Krimidessert als komplett neues, bisher noch nicht erprobtes Format war ein Ex-
periment, das gut gelungen ist. Das Krimispiel-Format bot neben Unterhaltung auch
einen hohen Lerneffekt zu Themen aus der Archaologie und Anthropologie. Wir erhiel-
ten viele positive Feedbacks vom Publikum.

Die Literaturnacht zog ein junges Publikum an, das wohl sonst das Festival nicht be-
sucht hatte: Die allermeisten der Besucher*innen kamen explizit nur fir die Literatur-
nacht.

Learning

Dem Festival tun Veranstaltungen wie die Literaturnacht oder das Foodsave-Bankett,
die noch einmal eine andere Perspektive auf das Thema bringen, gut. Sie tragen dazu
bei, dass unser Festivalprogramm divers und durchmischt ist.




Sonntag

Der Sonntag begann mit zwei Reparaturworkshops. Mit den beiden Vertreter*innen der
Rep-statt, Ueli Wieser und Marie-Thérese Jossen, lernte das Publikum, wie wir Elektro-
schrott vermeiden und unsere Kleider flicken konnen.

Auf dem Friedhof Hornli fand in Zusammenarbeit mit dem Frauenstadtrundgang Basel
der Spaziergang zum Thema «Madame La Mort im Garten der Ewigkeit» statt. Das
Publikum setzte sich mit dem Thema Tod und Vergéanglichkeit aus historischer Per-
spektive auseinander.

Im Saal im kHaus fand unterdessen eine Vorfiihrung des Filmes «The Clea-
ners»(H. Bock, M. Riesewieck, 2028, 92 Min.) statt. Der Film folgt einer Gruppe Con-
tent-Moderator*innen in den Philippinen. Fir ihre Arbeitgeber, z.B. YouTube und Face-
book, setzen sie sich fiir rund drei US-Dollar pro Tag mit hochbelastendem Bild- und
Textmaterial auseinander.

Anschliessend luden wir ein zum Gesprach uber die Kanonbildung in der deutschen
Literatur. Wie wird ein Text zum Klassiker? Wer entscheidet, was zum Kanon der klas-
sischen Literatur gehdrt? Es diskutierten: Hubert Thiring, Annina Niederberger, Daniela
Dill unter der Moderation von Lukas Gloor. Passend dazu gab es danach das Klassi-
kerbingo.

Das Podium zum Thema Atommiill stellte komplexe Fragen. Ist das wirklich «Miill»
oder handelt es sich um einen Wertstoff, der in einigen Jahrzehnten rezykliert werden
kann? Marcos Buser, Patrick Studer, Felix Altorfer und Pius Kriitli fihrten mit der Mo-
deratorin Astrid Tomczak-Plewka eine angeregte Diskussion.

In der Schlussveranstaltung blickten wir zurlick auf vier eventreiche Tage und befiill-
ten unsere Zeitkapsel. Sie soll in den stillgelegten Kalkminen in Saint-Ursanne begra-
ben werden. Welche Gegenstande in der Zeitkapsel vergraben werden sollen, durften
die Festivalbesucher*innen entscheiden. Schlussendlich schafften es in die Zeitkap-
sel: Schafgarbensamen, eine Saatgut-Mischung aus essbaren Bliiten, eine Lego-Figur,
eine Anleitung firs Billy-Regal von IKEA, ein CO2-Kompensationszertifikat fir einen
Swiss-Flug, beschriebene Postkarten, Kassetten mit Marchen & Kasperlitheater und
die Haarlocke von science+fiction Geschaftsleiter Mats Ammann.

Learning

Der Programmablauf war sehr dicht: Langere Pausen zwischen den Programmpunk-
ten wéren angenehmer gewesen.




-

Ausstellung:

Fazit

Auch der Sonntag wies ein dichtes Programm auf, das teilweise gut besucht war, je-
doch deutlich weniger gut als noch am Samstag.

Bei den Rep-statt-Workshops waren es wenig Teilnehmer*innen, die dadurch aber eine
sehr gute Betreuung erhielten und gerade beim Textilworkshop sichtlich motiviert wur-
den, zukiinftig die eigenen Kleidungsstiicke mit einer grosseren Selbstverstandlichkeit
zu reparieren. Zukiinftig wiirden wir die Workshops nicht mehr parallel, sondern nach-
einander durchfiihren. Auch der Film und der Frauenstadtrundgang am Sonntagnach-
mittag waren schlecht besucht. Die Herausforderung beim Stadtrundgang war, dass
dieser nicht in der Nahe des Festivalzentrums stattfand. So konnten wir nur wenige
Festivalbesucher*innen motivieren die Reise zum Friedhof Hornli auf sich zu nehmen.
Beim Gesprach zur Kanonbildung zeigten engagierte Wortmeldungen aus dem Publi-
kum, dass das Thema viele Leute beschaftigt — ebenso beim Roundtable zum Atom-
muill. Die Organisatorin verschob ihn kurzfristig ins Plaza, was sich leider als ein zu
lauter Ort fiir ein Roundtable herausstellte. Programmgaste und Moderation sind je-
doch souveran mit der Situation umgegangen und es gab ergiebige Diskussionen.

Learning

Zukiinftig werden wir im Vorfeld zum Festival ausfiihrlich diskutieren, welche Ande-
rungen wahrend der Veranstaltungen kurzfristig moglich sind und welche eher ver-
mieden werden sollten.




Abweichungen vom geplanten Programm

Im Allgemeinen mussten wir wenig am ursprunglich geplanten Programm andern. Die
Abweichungen sind gering und konnten gut Gberbrickt werden:

e Die urspriinglich angefragte Professorin Patricia Holm konnte das Podium zum
Thema Mikroplastik nicht durchfiihren. Stattddessen fand der Artist Talk mit
der Kiinstlerin Michéle Rusconi und der Biologin Fabrizia Ronco statt, der wie-
derum eine zunachst angedachte Liveperformance ersetzte.

e Der Workshop der Rep-statt fand ohne den Film «All that is solid» statt, da es
uns wichtiger war, dass das Publikum genug Zeit fiir die praktischen Arbeiten
aufwenden konnte.

e Die urspriinglich wahrend des Foodwaste-Banketts geplante Einmachperfor-
mance mit Valentin X Beck wurde nicht ins Programm aufgenommen.

e Das Kiinstler*innenduo Copa & Sordes konnte kurzfristig mit der Installation
«Chernobyl Rose Hedge» dabei sein.

¢ Die Kiinstlerin Thengua konnte ebenfalls kurzfristig ihre Henna-Tattoos anbie-
ten.

e Das Podium zum Atommiill wurde kurzfristig vom Saal ins Plaza verschoben.




Partizipation und Interaktivitat

Ein Ziel des Festivals ist es, Berlihrungsangste zwischen unserem Publikum und wis-
senschaftlichen Fragestellungen abzubauen. Neben altbewéahrten Formaten entwi-
ckeln wir daher fiir jedes Festival neue Mdglichkeiten, sich einzubringen und méglichst
niederschwellig mit Wissenschaftler*innen, aber auch untereinander ins Gesprach zu
kommen.

Zeitkapsel

Die Zeitkapsel bot vor und wahrend dem Festival die Moglichkeit, sich spielerisch mit
einer der Leitfragen des Festivalthemas auseinanderzusetzen: Was sollte der Nach-
welt erhalten bleiben? Vor dem Festival fragten wir Interessierte und Besucher*innen,
welche Gegenstande in der Kapsel vergraben werden sollten. Wahrend des Festivals
konnten sie dann fir ihre Favoriten abstimmen. Wir erhielten tber 70 Vorschlage fir
die Beflillung der Zeitkapsel.

Learning

Urspriinglich hatten wir eine andere Idee fiir die interaktive Werbemassnahme im Vor-
feld des Festivals. Es hat sich allerdings gelohnt, diese nochmals zu dndern und ein
Konzept zu entwickeln, welches auch eine integrale Rolle am Festival spielt und so
auch einen Partizipationscharakter erhélt. Zudem bot die Zeitkapsel dem Festival ei-
nen Rahmen. Ein solches Konzept streben wir auch fiir das nachste Festival an.

«Rauschlabor». Foto: ©Raphael Hiinerfauth




Niederschwellige Formate

Verschiedene Formate am Festival gaben dem Publikum Moglichkeiten, niederschwel-
lig mit Wissenschaftler*innen und Kiinstler*innen ins Gesprach zu kommen. Die For-
mate waren so gestaltet, dass diese Gesprache oder die Inputs der Besucher*innen
auch im Zentrum der Veranstaltung standen. So konnten sie aktiv Teil vom Programm
werden. Zu diesen Formaten gehorten die Fahri-Talks, das Rauschlabor, der Klub der
Klugscheisser, das Krimidessert, die Rep-statt-Workshops, das Science+Quiz, das
Klassikerbingo und der Workshop «Jager, Sammler und Hausfrauen». Von diesen For-
maten waren vor allem das Science+Quiz, das Rauschlabor, der Workshop «Jéager,
Sammler und Hausfrauen» und das Krimidessert sehr gut besucht — zum einen also
zwei bewahrte, zum anderen zwei neue Formate. Die neuen Formate zeichnet aus,
dass sie mit eher kleinen Besucher*innenzahlen funktionieren und so eine entspannte
Atmosphare zum Austausch ermdglichen. Ebenfalls zum Austausch regten Teile der
Ausstellung an, speziell die Werke «Chernobyl Rose Hedge», «Me & My Materials» und
die Tresore der Samenborse.

Erstaunlich schlecht besucht waren wiederum das Klassikerbingo, die Rep-statt-Work-
shops und manche der Fahri-Talks. Gerade die Fahri-Talks hatten wir als Publikums-
magneten eingeschéatzt. Unsere Vermutung ist, dass zum einen die zeitliche Gliede-
rung der Inputs nicht passend und schwer kommunizierbar war (je eine Stunde pro
Expert*in, wobei diese ihren 20-miniitigen Input dreimal hielten) und zum anderen
keine gute Sichtbarkeit rund um die Fahri moglich war. Auch das Wetter — eher trib
und kalt — hat sicherlich eine Rolle gespielt.

Learning

An sich finden wir weiterhin, dass die Fahri als ein unkonventioneller Festivalstandort
viel Potential fiir partizipative und interaktive Formate bietet. Das Format muss aller-
dings Uberarbeitet werden und kommt vielleicht eher als unterjahriger Programm-
punkt ohne Konkurrenzprogramm in Frage.
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Dill Spoken-Word-Kiinstlerin, Klassiker

10



Foodsave-Bankett. Foto: ©Raphael Hiinerfauth

Evaluation

Besucher*innenbefragung

Kurzfragebogen

Der Kurzfragebogen wurde zu fast jeder Veranstaltung ausgeteilt bzw. vorher auf den
Sitzplatzen hingelegt. Er wurde veranstaltungsspezifisch ausgefiillt und fragte nach
dem Alter, dem Besucher*innenverhalten (Besuch des Festivals jeden Tag, nur heute
oder nur fiir diese Veranstaltung?) und der Stimmung vor und nach der Veranstaltung
ab. Mit den Stimmungsfragen wollten wir herausfinden, ob unser Publikum die Veran-
staltungen bestarkt verliess oder eher Giberfordert wurde. Der Zettel konnte ohne Stift
und durch Einreissen der jeweiligen Antwort ausgeflillt werden. Diese unkomplizierte
Umfrageform fand grossen Anklang und wurde zahlreich genutzt.

Grosser Fragebogen

Der ausflihrliche Fragebogen war deutlich umfangreicher und wurde wohl deshalb am
Festival leider wenig ausgefiillt. Auch der nachtragliche Aufruf via Social Media und
Newsletter, den Fragebogen online auszufiillen, blieb kaum gehort. Letztlich wurde der
Fragebogen nicht oft genug ausgefiillt, um eine entsprechende Auswertung machen
zu konnen.

11



Learning

Das Format des Kurzfragebogens kénnen wir mit dem neuen Wissen besser nutzen,
zum Beispiel, indem wir vier Schwerpunktfragen zu Beginn der Evaluationsarbeit aus-
wdéhlen, die wir mit dem Kurzfragebogen abholen mochten.

Dass der grosse Fragebogen wenig ausgefillt wurde, kbnnte daran liegen, dass sich
die beiden Fragebdgen konkurrenziert haben. Um doch noch ein ausfiihrlicheres
Feedback von unserem Publikum zu erhalten, kénnte es sich lohnen, am Festival eine
Person damit zu beauftragen, direkt auf die Besucher*innen zuzugehen und gemein-
sam mit lhnen den grossen Fragebogen auszufiillen.

Resultate Kurzfragebogen
Der Kurzfragebogen wurde rund 160 Mal ausgeflillt.

Das Alter war durchweg gemischt, was uns sehr freut. Unser Zielpublikum sind junge
Erwachsene, ein insgesamt durch die Fiille an kulturellem Angebot fir diese Alters-
gruppe schwierig zu erreichendes Publikum — deshalb haben wir damit gerechnet,
dass wir eher ein Publikum mittleren Alters (rund 40-50 Jahre alt) ansprechen.

Tatsachlich halten sich junge Erwachsene (bis 35 Jahre) und Erwachsene mittleren
Alters (36 bis 55 Jahre) mit je etwa 37 % die Waage. 23 % des Publikums waren alter
als 56 Jahre. Mit dieser Altersverteilung sind wir dieses Festival sehr zufrieden. Ziel
fur die nachste Ausgabe ist es, vor allem den Anteil junger Erwachsener zu erhdhen
und dafiir noch stéarker altersspezifische Werbung (zum Beispiel an Berufsschulen und
Hochschulen) zu machen.

Etwa die Halfte der Umfrageteilnehmenden gaben an, am gesamten Festival nur eine
Veranstaltung zu besuchen. Daraus nehmen wir positiv wahr, dass einzelne inzwi-
schen etablierte Veranstaltungen wie die Literaturnacht ein sehr spezifisches Publi-
kum ansprechen. Ziel fiir die kommende Ausgabe wird es sein, diese Besucher*innen
animieren zu konnen, auch an weiteren Veranstaltungen teilzunehmen.

Schliesslich hat unsere Stimmungsumfrage gezeigt, dass das Publikum mehrheitlich
mit Neugier oder neutralen Gefiihlen in die Veranstaltungen steigt und diese bereichert
wieder verlasst: 83 % geben an, dass sie die Veranstaltung gliicklich, inspiriert oder
neugierig auf mehr verlassen.

Nur 5 % fiihlten sich nach der Veranstaltung lberfordert. Als Festival mit dem Ziel,
niederschwellig komplexe Themen aus Wissenschaften zu vermitteln, sind wir zufrie-
den mit dieser tiefen Quote der Uberforderung und dem hohen Anteil an Leute, die
durch die Veranstaltungen inspiriert wurden.
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Learning

Das néchste Mal kénnte eine wandernde Werbemassnahme wie die Zeitkapsel
auch an einer Berufs- oder Hochschule halt machen. Unser Programm kdnnte das
Publikum noch etwas besser binden und dazu animieren, mehr als einen Veranstal-
tungspunkt zu besuchen — wie, ist noch zu diskutieren.

Nachhaltigkeit

In Anbetracht des diesjahrigen Festivalthemas war es uns besonders wichtig, eine
moglichst nachhaltige Produktion zu gewahrleisten. Nur etwa ein Finftel unserer 52
Gast*innen ist von weiter her angereist, zum gréssten Teil mit dem OV. Alle anderen
kamen aus der Region Basel und Umgebung. Bei der Beschaffung jeglicher Materialien
fur die Szenografie wurde entweder auf Secondhand-Materialien zuriickgegriffen oder
auf die Wiederverwendbarkeit dieser gesetzt. Unsere Socken, die wir als Merch am
Festival angeboten und als Geschenke fiir die Programmgaste produzieren liessen,
wurden nachhaltig in Polen gewoben. Printmaterialien liessen wir bei der lokalen Dru-
ckerei Phonix GmbH und bei Wir-machen-Druck.ch drucken.

Auch bei unseren Kooperationen war uns Nachhaltigkeit wichtig: Unser Apéro flir den
Er6ffnungsabend wurde von der AssBar gestellt, welche ausschliesslich gerettetes Es-
sen aus Backereien, Wein aus der Region und Bier, welches mit Altbrot gebraut wurde,
anbot. Das Foodsave-Bankett bestand aus ausschliesslich geretteten Esswaren.

Diversitat & Inklusion

Ein ausgewogenes Geschlechterverhaltnis war uns bei der Planung des Programms
sehr wichtig und ist uns auch gelungen: 29 der 53 Gast*innen waren weiblich, eine
Person identifiziert sich als queer, die restlichen 23 Personen waren mannlich.

Ganz bestimmt sehen wir noch Verbesserungspotential in vielen weiteren Bereichen:
Unser Programm konnte noch einen grosseren Anteil an queeren Programmgast*in-
nen beinhalten, sowie People of Color. Auch im Bereich Barrierefreiheit fir Menschen
mit Behinderung sehen wir noch Potenzial. Zwar ist das kHaus rollstuhlgangig, aber
wir habe noch kein Angebot fiir Menschen mit Seh- oder Horbehinderungen.

Learning

Es ist unrealistisch, die Diversitat von einem zum nachsten Festival stark steigern zu
wollen. Wir bemiihen uns bei jedem Festival darum, ein Stiick diverser und inklusiver
als im Jahr zuvor zu werden. Auch fiir ndchstes Festival streben wir eine Erh6hung
des Diversitats- und Inklusionsanteils an, indem wir zum Beispiel Inklusions-
partner*innen schon ab der Planung mit ins Boot holen.
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Kommunikation und Marketing

Unsere Kommunikations- und Marketingmassnahmen fanden auf verschiedenen
Ebenen statt:

Social Media und Newsletter

Auf Instagram veroffentlichte das Kommunikationsteam drei bezahlte Beitrage. Die
Reichweite dieser Posts lag zwischen 7°400 und 11°300 Views. Die unbezahlten Reels
erreichten bis zu 2’400 Views, regulare unbezahlte Posts hochstens 400. Unsere Follo-
werzahl ist um 120 Accounts angewachsen. Die Beitrage wurden auch auf Facebook
publiziert. Dort erhielten sie jedoch kaum Views. Offenbar nutzt unsere Zielgruppe
diese Plattform nicht mehr. Durch die geringe Reichweite unserer Facebook-Posts hin-
terfragt unser Kommunikationsteam die zukiinftige Nutzung dieser Plattform.

Die enge Zusammenarbeit mit Kooperationspartner*innen, die ihr eigenes Publikum
ans Festival mitbringen, erwies sich als lohnenswert. Wenn etwa catta oder
Foodsaving Basel eigene Kommunikationskanale bedienen, hilft das entsprechend
auch der Kommunikation des gesamten Festivals. Beispielsweise wurde der meistge-
sehene Beitrag zum Festival vom Klub-der-Klugscheisser-Moderator Lionel Battegay
geteilt. Dies spricht fur auch fiir mehr Kooperationen mit Influencer*innen.

Wir haben insgesamt sechs Newsletter an ca. 700 Abonnent*innen verschickt: je einen
im April und Oktober und je zwei im August und September. Die Offnungsrate betragt
durchschnittlich ca. 40 %.

Drucksachen

Wir liessen 550 Programmhefte und 500 Flyer fiir die Zeitkapsel mit dem Druckkollek-
tiv Phonix aus Basel, und 5'000 Flyer und 400 Plakate bei Wir-machen-Druck drucken.
Es gab drei Motive: ein Atomkraftwerk, einen Gletscher und einen Liebesbrief. Diese
drei Motive wurden gestaffelt veroffentlicht.

Learning

Die Konzeption, Organisation und Gestaltung des Programmhefts bedeutete viel Auf-
wand fiir unser Kommunikationsteam. Diese Tatsache muss miteinbezogen werden,
wenn wir die Moglichkeit eines Programmbhefts fiir das ndchste Festival besprechen.

Merchandising

Unser Kommunikationsteam hat folgende Merchandising-Artikel produzieren lassen:
100 Socken, 1'000 Sticker, 200 temporare Tattoos, 32 Team-T-Shirts.

Die Socken waren fiir das Team bestimmt, wurden aber auch als Dankeschon unseren
Gast*innen (berreicht, am Festival verkauft und im Vorfeld gemeinsam mit einem
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Festivalpass verlost. Das Feedback zu den Socken war positiv, sie wurden als asthe-
tisch empfunden und waren beliebt. Sie werden sogar vom Hersteller auf der Startseite
als Beispiel prasentiert.

Die Sticker mit dem Spruch «Kasch dangge!» lagen am Festival auf. Die restlichen Sti-
cker kdnnen wir weiterverwenden. Wir haben sie absichtlich ohne Datum drucken las-
sen.

Sehr beliebt beim Publikum waren die temporaren Tattoos mit Motiven, die von unse-
ren Festivalthemen inspiriert waren. Sie wurden gratis am Festival verteilt und an der
Aktion Grillmobil (siehe unten). Solche Gadgets helfen der Sichtbarkeit des Festivals
und der Identifikation mit science+fiction.

Zeitkapsel

Eine der grosseren Werbeaktionen stellte die Zeitkapsel dar. Diese wurde in den Wo-
chen vor dem Festival an verschiedenen Orten aufgestellt (Museum der Kulturen, Kult-
kinos camera und atelier, Preview-Anlass science+fiction, Kunstraum DOCK, Tage des
Denkmals Saint-Ursanne). Wir sammelten Vorschlage fiir die Befiillung der Zeitkapsel.
Insgesamt kamen 72 Vorschlage zusammen.

In Zusammenarbeit mit der Stiftung 5R werden wir die Zeitkapsel im Rahmen einer
Veranstaltung in der alten Kalkfabrik in St-Ursanne im Jura vergraben.

Abschluss Festival: Befiillung der Zeitkapsel. Foto: ©Raphael Hiinerfauth




Learning

Die Zeitkapsel konnte Aufmerksamkeit auf sich ziehen und so auch Werbung fiir das
Festival generieren. Durch sie konnten wir ein neues Publikum ansprechen, da es
spielerisch Leute mit dem Festival in Kontakt brachte, die noch nie davon gehért hat-
ten. Ein interaktives Werbemittel ist effektiv und erhoht das Interesse derjenigen, die
damit interagieren.

Grillmobil

Kurz vor dem Festival war ein Teil unseres Teams vor Ort und hat am Rhein Flyer und
Tattoos verteilt, wahrend sie mit einem Grillmobil (Grill auf einem Lastenfahrrad) die
Aufmerksamkeit auf sich zogen. Diese persodnliche Ansprache von Personen erhielt
viel direkten und positiven Zuspruch.
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Medienpartner und Medienspiegel

Dieses Jahr hatten wir Medienpartnerschaften mit Bajour und RadioX. Ernst Field
vom Bajour-Team war am Samstag am Festival und hat seine Eindriicke auf dem Ins-
tagramkanal von Bajour geteilt. Zudem hatten wir einen bezahlten Veranstaltungstipp
im Basel Briefing von Bajour. Radio X machte im Voraus mit einem Werbebanner auf
ihrer Website und einem Trailer auf das Festival aufmerksam.

Folgende Medien haben Uber das Festival berichtet:

e Baseljetzt, 23.9.2023: Was bedeutet “fiir immer”? Ein Festival im Zeichen der
Wissenschaft

e Badische Zeitung, 22.9.2023: Das Basler Festival science+fiction soll Laien an-
sprechen und Wissenschaftler hervorlocken

e Bajour, 21.9.2023: Verlosung und Veranstaltungstipp, Basel Briefing

e Radio X, 21.9.2023: Fur immer?!

e bz Basel, 21.9.2023: Konservierte Gegenwart, unsterbliche Zukunft: So wird
das Festival Science+Fiction in Basel

e Magazin “kulturtipp”, 13.9.2023: Die grossen Zukunftsfragen

«Fahri-Talks»: Biologe und Netz Natur-Moderator
Andreas Moser. Foto: ©Raphael Hiinerfauth



https://mailchi.mp/bajour/283-4749693?e=fd8e809664
https://www.baseljetzt.ch/was-bedeutet-fuer-immer-ein-festival-im-zeichen-der-wissenschaft/121428
https://www.baseljetzt.ch/was-bedeutet-fuer-immer-ein-festival-im-zeichen-der-wissenschaft/121428
https://www.badische-zeitung.de/das-basler-festival-science-fiction-soll-laien-ansprechen-und-wissenschaftler-hervorlocken
https://www.badische-zeitung.de/das-basler-festival-science-fiction-soll-laien-ansprechen-und-wissenschaftler-hervorlocken
https://mailchi.mp/bajour/283-4749693?e=fd8e809664
https://radiox.ch/news-archiv/science-and-fiction-festival-2023-fuer-immer.html
https://www.bzbasel.ch/kultur/basel/wissenschaftsfestival-konservierte-gegenwart-unsterbliche-zukunft-so-wird-das-festival-sciencefiction-in-basel-ld.2517346
https://www.bzbasel.ch/kultur/basel/wissenschaftsfestival-konservierte-gegenwart-unsterbliche-zukunft-so-wird-das-festival-sciencefiction-in-basel-ld.2517346
https://scienceandfiction.ch/festival/wp-content/uploads/2023/09/KulturTipp_scienceandfiction_2023.pdf

Vielen Dank

Ein besonderer Dank gilt dem gesamten Team, allen Mitwirkenden, unseren Pro-
grammgast*innen, dem kHaus-Team, der Vogel Gryff-Fahri sowie unseren Forder-
partner*innen fir ihre Unterstiitzung.

Forderpartner*innen

Offentliche Hand

— |

|
-Fonds

ﬂBasel-Stadt R ALLSCHWIL

Region Leimental Plus
Gemeinde Riehen

Stiftungen

CMS Leonardo-Stiftung SULGER-STIFTUNG

Christoph Merian Stiftung

schweizer kulturstiftung

AVENIRA orehelvetia GgBasel

STIFTUNG FOUNDATION FONDATION

Der Artist-Talk und die Ausstellung von und mit Michéle Rusconi wurden finanziert
durch:

hweizer kulturstiftung ///::
prchelvetia SWIS/S) srks/fsrc

P E R F o R M STIFTUNG FUR RADIO UND KULTUR SCHWEIZ
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Sponsoring

syngenta

Medienpartnerschaften

EE{ bajor

Kooperationen

colowrkey CARITAS =

Buchhandlung Labyrinth
Blicher-Brocky

catta

Cava Hispania

DOCK

Frauenstadtrundgang Basel
Foodsave-Bankett Basel
kHaus

kult.kino

Museum der Kulturen Basel
Out & About

point de vue

Rep-Statt

Schweizerische Samenborse
Stiftung 5R-Saint-Ursanne
Vogel Gryff-Fahri (Klingental)

), NOVARTIS
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Team

Ohne das grossartige Team ware die Planung und Durchfiihrung des Festivals nicht
denkbar gewesen. Ein grosses Dankeschon geht an alle fir ihren Einsatz.

Auf dem Foto v.l.n.r oben: Katharina Good, Julien Rondez, Christophe Schneider, Mi-
chelle Isler, John Kaufmann, Sebastian Gibis, Andreas Weber, Fabian Zahner. V.I.n.r.
unten: David Bucheli, Matthias Ammann, Mirta Viviani, Satu Binggeli, Andjelka An-
tonijevic, Sandro Berteletti, Kim Egi, Nika Timashkova

Ein grosser Dank auch an unseren Fotografen: Raphael Hiinerfauth.

Programm
fiir immer!?
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Anhang

Schlussrechnung

Ausgaben in CHF

Projektleitung Budgetier{ effektive Ausgaben |Differenz
Personalkosten

Oktober '23) 19 300 18 247 1053
Stv. Gesamtprojektleitung und Finanzierung: Satu Binggeli

und Andjelka Antonijevic (20%, November '22 bis Oktober '23) 14 500 13 687 813
Sachkosten und externe Ausgaben *

Anteil Biromiete fir Projekt (inkl. Nebenkosten) 1500 1452 49
Laufende Kosten (Webseite, Kontofiihrung, Material etc.) 3000 3 280_
Ehrenamtliche Arbeit Vorstand und Freunde des Vereins 0 0
Spesen Vorstand 2000 2000 0
Spesen Projektgruppe 1500 1534

Total Projektleitung 41 800 40 199 1601
Programm

Personalkosten *

Leitung Programm: David Bucheli 11000 1181 6_
Honorare Mitarbeitende Programm 9000 8 680 320
Sachkosten und externe Ausgaben *

Austellung (Honorare gemass Visarte und Materialspesen) 4100 2 650 1450
Workshops 3000 1790 1210
Literaturnacht Organisation + Autor*innen-Honorare 2300 2 800_
Soundinstallation (mit Materialkosten, bestehendes Werk) 1500 650 850
Moderator*innen an Podien, Roundtables, (Kurz-)inputs etc. 7 300 7 400_
Filme: Rechte, Ausleihe, etc. 1200 298 902
Referent*innen, Reisespesen / Ubernachtung 1000 337 663
Verpflegung Programmgaste an Festival 600 1 765_
Eréffnungsapéro AssBar

Total Programm 41 000 38186 2814
Kommunikation

Personalkosten *

(Co-)Leitung Kommunikation: Michelle Isler, Cornelia Niggli 8 000

Timashkova 3000

Design und Grafik: Julien Rondez 4 500

Websupport: Cilio Minella 500

Sachkosten und externe Ausgaben

Werbung (Social Media, Kulturbox und Inserate) 4000

Engagement von Influencer*in fiir Marketing 4000 0 4000
Dezentrale Werbeaktion(en) 2000 1476 524
Printprodukte (Plakate, Flyer, Bandeli) 2000 1355 645
Programmbheft 4000 1840 2160
Merch 1500

Dokumentation Festival 3600

Preview-Anlass 1000

Total Kommunikation 38100
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Event/Produktion

Personalkosten *

Leitung Produktion: Sandro Berteletti 5000 5000 0
Leitung Szenografie: Fabian Zaehner 3000 4998

Sachkosten und externe Ausgaben

Springer*innen (Aufbau und Technik, ohne Ausgaben Partner) 2000 2612

etc) 0 0
Raummiete und Kooperation Location 10000 7875 2125
Szenografie inkl. Veranstaltungstechnik etc. 5000 2831 2169
Verpflegung Mitarbeitende und Helfer*innen 1000 1141

Divers, Bewilligungen und Stockmaterial 1000 24 976
Total Produktion 27 000 24 481 2519
Zwischentotal alle Ressorts 147 900 141716 6184
Reserve fiir Unvorhergesehenes (ca. 5%) 7 400 7 400
Jahre 0 3500

[Total Festival 155 300| 145216/ 10 084|

Finanzierungsplan Festival science+fiction 2023

Einnahmen in CHF

Budgetiert  Effektive Einnahmen Differenz
Eigenfinanzierung
Total Vorverkauf und Festivalkasse 3000 2001
Ubertrag 2021, weitere Einnahmen 8 000 8 200 200
Fremdfinanzierung
Offentliche Hand
Swisslos Fonds Basel-Stadt 20000 20000 0
Gemeinden 3000 2000) " =1000|
Kulturelles BS fiir Plakate 0 1200 1200
Stiftungen
Christoph Merian Stiftung 20000 20000 0
Leonardo Stiftung 20000 20000 0
Sulger Stiftung 10 000 10 000 0
Avenira Stiftung 10 000 10 000 0
Pro Helvetia 10 000 10 000 0
Anonyme Stiftung 7 500 7 500 0
Culture of Change Foundation 2500
GGG Basel 2 500 2 500
D&K DubachKeller-Stiftung 2000
Ruth und Paul Wallach-Stiftung 1000
Stiftung 5R fiir Begrabung der Zeitkapsel nachstes Jahr 1200 1200
Sponsoring und Erlése von Teamevents
Syngenta AG 10 000 10 000
Roche 10 000 10000
Novartis 10 000 10 000
Kleine Sponsor*innen 300 500 200
Total Einnahmen Festival CHF 149 800 145 101

Differenz
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Budgetabweichungen

Programm

Bei der Ausstellung ergaben sich weniger Auszahlungen fiir Vor- und Nachbe-
areitungsstunden als angenommen. Daher wurde deutlich weniger Honorar
ausbezahlt als budgetiert wurde.

Bei den Workshops gab es so gut wie keine Materialkosten, die wir grossziigig
budgetiert hatten. Die Rep-statt-Workshops wurden kirzer eingeplant als ur-
spriinglich angedacht, weswegen das Honorar in Absprache mit den Organisa-
tor*innen geringer ausfiel.

Die Soundinstallation konnte gliicklicherweise von Michele Rusconis Fundrai-
sing grosstenteils finanziert werden. Zudem wurde die anfanglich geplante
Liveperformance durch den Artist Talk ersetzt (siehe Programmabweichun-
gen)

Die Literaturnacht fiel etwas Uppiger aus. Die Lesungen und die Diskussion
wurden mit einer Soundlandschaft erganzt, fiir welche die Musikerin auch ein
Honorar erhielt.

Die Filmrechte fielen giinstiger als in den vergangenen Festivaljahren aus. Ein
Film wurde von den Macher*innen sogar gratis zu Verfligung stellten.

Da die Referent*innen grosstenteils aus der Region anreisten, fielen die Reise-
spesen kleiner aus als budgetiert und wir hatten keine Ausgaben fiir Ubernach-
tungen.

Der Budgetposten «Eroffnungsapéro» wurde nachtraglich unter den Posten
«Verpflegung der Programmgaste» angesiedelt, weswegen dieser Budgetpos-

ten grosser ausfiel.

Teamhonorare

Bei den Teamhonoraren gibt es drei grosse Abweichungen:

Dieses Jahr war es schwierig, freiwillige Helfer*innen zu mobilisieren. Aus die-

sem Grund mussten sechs bezahlte Helfer*innen eingestellt werden. Mogliche

Grunde sind intern zu diskutieren.

Wie im Schlussbericht beschrieben, wurde der Aufwand fiir das Programmheft

weit unterschatzt. Da jedes Teammitglied die eigenen Arbeitsstunden festhalt,
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wurde zum Schluss des Festivals klar, dass das budgetierte Honorar fiir das
Kommunikationsteam in keinem Verhaltnis zur Arbeit steht. Deshalb stocken
wir hier im Nachhinein das Honorar auf.

Dasselbe gilt fiir das Honorar von unserem Szenografen: Auch auf ihn kam
deutlich mehr Arbeit zu als angedacht. Das lag nicht zuletzt daran, dass das
kHaus als grosse Location mehr Signaletik und szenografische Bespielung be-
notigte als an den vorherigen Festivals im Humbug und Sommercasino. Zu-
dem haben wir in den friiheren Jahren keinen Szenografen in diesem Ausmass
angestellt, sondern haben eine Pauschale vereinbart, weshalb der zu budgetie-

rende Aufwand schwer abzuschéatzen war.

Bezgl. Der letzten beiden Punkte haben wir dank der Stundentabelle einen kla-
ren Richtwert fiir die Honorarerhéhung fiir die Kommunikation und die Szeno-
grafie. Der Stundenansatz wurde gemass Finanzierungserfolg auf 25.79 ge-
setzt: Mit insgesamt 519 geleisteten Arbeitsstunden erhalt die Co-Leitung
Kommunikation somit CHF 13'383.68 und unser Szenograf mit 179 Ar-
beits.tunden CHF 4'603.06, jeweils exkl. vom Verein eingezahlte Sozialleistun-
gen. Eine vollstandige Stundenliste aller Teammitglieder stellen wir auf An-

frage zur Verfligung

Kommunikation

Die Zeitkapsel entpuppte sich als glinstiger, da weniger Materialkosten als ur-
spriinglich budgetiert anfielen. Allerdings stellte sie durch die Organisation an
mehreren Standorten einen grossen Aufwand dar, was sich wiederum in den
Honorarerhdhungen fiir das Kommunikationsteam niederschlagt.

Die Kommunikation brauchte weniger Materialbudget, auch im Printbereich:
Dafiir wurde mehr Geld fiir das Merchandising aufgewendet.

Die einzige Zusammenarbeit mit einem Influencer, die zustande kam, war mit
Lionel Battegay, der den Klub der Klugscheisser moderiert hat. Da dieser Pro-
grammpunkt allerdings von unserer Kooperationspartnerin catta finanziert

wurde, entfielen hier die Kosten fir die Zusammenarbeit mit Influencer*innen.
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Miet- und weitere Kosten

Die Miete fiur das kHaus fiel glinstiger aus als in der Offerte festgehalten. Zum
grossen Teil lag das daran, dass ein Raum kurzfristig doppelt gebucht wurde
und wir ihn am Festival dann doch nicht benutzen konnten. Zudem wurde mit
dem kHaus vereinbart, einen Raum stundenweise anstatt tageweise zu bu-
chen. So konnten wir zusatzlich Kosten sparen.

|"

Der Budgetpunkt “Diverses, Bewilligungen und Stockmaterial” wurde kaum in
Anspruch genommen, galt aber auch als Pufferposten. Das gleiche gilt fir un-
sere budgetierte Reserve. Wir planen dadurch eine minimale Riickstellung von
CHF 3500, womit wir eine kleine Startfinanzierung fiir unsere zwischenjahrigen

Projekte anlegen.
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Festivalplan
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